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 PropiedaIntelectual

 Patentes

 Modelos de Utilidad

 Marcas

 Denominaciones de Origen

 Derechos de autor

 Secretos industriales
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 Marca: Protege palabras, nombres, símbolos, 
sonidos o colores que distinguen bienes y 
servicios.  Pueden ser renovados 
indefinidamente siempre y cuando la empresa 
permanezca activa comercialmente. 
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 Marca: Es la señal externa (imágenes, palabras 
o ambas) que es usada por un comerciante, 
productor o prestador de servicios (es el signo 
de diferenciación entre mercancías), para 
distinguir los productos por ellos elaborados, 
vendidos o distribuidos así como los servicios 
que prestan. Existen tres categorías referentes: 
marca colectiva o de servicio, nombre 
comercial y aviso comercial.

Dr. Ramón Alberto Sánchez Piña
Harvard University

Marcas Registradas



Slide # 5

 Marca para nombre comercial: Es cualquier 
signo (palabra o frase, figura, forma 
tridimensional o nombre propio de una 
persona) que sirva para distinguir un 
establecimiento industrial, comercial o de 
servicios, dentro de la zona donde esté 
establecida su cliente, respecto a otros 
establecimientos de su mismo giro.
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Sin embargo, es importante resaltar que cuando los giros de 
los negocios no son iguales (además de encontrarse en 
distintos países), no hay violación de la marca registrada, 
por lo cual es mejor “un mal arreglo que un buen pleito”
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 ¿Quieren saber de más CFEs en los Estados 
Unidos?
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 Pues aquí están las Certified Female
Entertainers (CFEs)
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 Marca Colectiva: Una marca colectiva es 
cualquier marca (según la definición previa), 
que sea utilizada por el conjunto de miembros 
de asociación de productores, comerciales o 
prestadores de servicios.
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 Marca Colectiva (de servicio): Usada por los 
dueños para identificar servicios (actividades 
lucrativas o no lucrativas)
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 Otras marcas colectivas: 
 Marcas de certificación

 Marcas de servicios colectivos

 Marcas colectivas de membresía
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 Aviso Comercial: Son avisos comerciales, las 
frases y oraciones que sirvan para anunciar 
productos, servicios o establecimientos, para 
que el público los distinga fácilmente de otros 
de su misma especie.
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 Vigencia de las marcas: La vigencia exclusiva 
del uso de una marca es de 10 años a partir de 
la fecha de solicitud de registro, a excepción de 
la renovación (solo para el poseedor) que 
podrá ser por tiempo indefinido
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 Porque conseguir una marca: 
 Uso exclusivo a nivel nacional del nombre o 

símbolo

 Evidencia de propiedad de la marca

 Se puede ir a juicio en caso de controversias

 Un registro nacional puede usarse como base para 
el registro en otros países

 El registro evita que se importen artículos que 
infrinjan la marca debido a leyes aduanales
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 ¿Como consigo una marca registrada en EUA?: 
 Ir a la página de la oficina de Marcas y Patentes de 

los Estados Unidos de América (www.uspto.gov) 
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 ¿Como consigo una marca registrada en EUA?: 

Dr. Ramón Alberto Sánchez Piña
Harvard University

Marcas Registradas



Slide # 23

 ¿Como consigo una marca registrada en EUA?: 
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 ¿Qué necesito en mi solicitud de Marca 
Registrada?: 
 Solicitud completa ya sea en forma electrónica o en 

papel

 Pagar la cuota de la solicitud

 Un dibujo de la marca a ser registrada, esto se hace 
aún si la marca no está estilizada

 Ejemplos del uso de marca o aviso comercial 
(slogan) aplicado en forma comercial
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 ¿Qué necesito en mi solicitud de Marca 
Registrada?: 
 Las solicitudes de papel y cualquier otro documento, 

comunicación o materiales relacionadas con la 
solicitud de marca registrada se envían a:

 Commissioner for Trademarks.
P.O. Box 1451
Alexandria, Virginia 22313-1451
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 Cuotas por solicitud de marcas: 
 Solicitud electrónica a través del Trademark

Electronic Application System (TEAS): $225 a 
$275 por registro

 Solicitud en papel:  $400 por registro

http://www.uspto.gov/web/offices/ac/qs/ope/fee092611.htm
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 Revisión de cómo va el proceso de registro de 
marcas ir a Trademark Status and Document
Retrieval (TSDR) : 
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 Recomendación:
 Obtener una marca registrada en los países donde 

se desea operar, de ser posible

 En los EUA el obtener una marca registrada solo 
toma una búsqueda simple y $275 dólares 
(aproximadamente 2 horas en el proceso y de 2 a 3 
semanas para la revisión)

 Si se consigue la marca registrada primero en los 
EUA, usar el tratado de Madrid para obtener la 
marca registrada en México
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¿Preguntas?
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